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RESUMO

O presente artigo é resultado de um trabalho de conclusao de curso de uma aluna do curso de
Bacharelado em Design da Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG). Ao observar a busca
pela representacgédo e valorizagdo de individuos e suas identidades, desenvolveu-se este artigo, com
0 intuito de promover a atuacdo do design junto a criacdo de simbologias e produtos editoriais
baseados na figura feminina cristd. Para a fundamentacéo da proposta foi pesquisado a histéria
desses individuos desde o contexto biblico bem como o conceito de feminilidade biblica. O estudo
objetivou o entendimento da vida e das caracteristicas da heroina da igreja cristd protestante
Susanna Wesley, de forma a evidenciar sua pouca valorizagédo no contexto cristdo e social. Para a
realizacdo do trabalho, fez-se necessério o entendimento dos simbolos e o seu papel grafico-social
para representacao e valorizagdo de identidades; e a compreensao da importancia do e-book, como
produto fomentador da autonomia e da participacéo histérico-social desses individuos. ApGs este
embasamento, foi desenvolvido por meio de metodologia de design um e-book para a

representacdo da heroina.

Palavras-chave: Design de Simbolos; Design Gréfico; Design Editorial; Feminilidade Crista,

Susanna Wesley.
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INTRODUGCAO

De acordo com o Censo Demografico de 2010, o cenéario religioso do Brasil esta
mudando significativamente com o aumento da populacdo protestante. A pesquisa
realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2010 mostra que 0s
protestantes representavam 15,4% da populacdo no ano 2000 e em 2010, chegaram a
22,2%. O aumento representa cerca de 16 milhdes de pessoas (de 26,2 milhdes para 42,3
milhdes). Além disso, a pesquisa aponta também que as mulheres sdo a maioria da
populacao evangélica do pais, com 55,57%.

Alves et al. (2017) projeta que em 2030 o percentual de evangélicos brasileiros
pode se igualar ao percentual catélico em aproximadamente 40%. Em uma sociedade
sedenta pelo reconhecimento das mais diversas identidades e culturas através da
representatividade e valorizacdo cultural, faz-se necessario o estudo desse publico
crescente no pais, em especial as mulheres evangélicas. Segundo Ribeiro (2000), questdes
como a desigualdade de género, o lugar social da mulher e a hierarquia sexual vem ha
muito tempo sendo discutido na sociedade e na igreja.

Entretanto, Teixeira (2010) esclarece que diferentemente do que € suposto, as
mulheres foram canais essenciais para a expansao mundial da igreja cristd desde o tempo
dos apostolos até a Idade Contemporédnea. Enquanto algumas atuaram auxiliando o
ministério pastoral de seus maridos, outras foram precursoras na fundacao de igrejas pelo
mundo, a exemplo da Igreja Adventista do Sétimo Dia e da Igreja do Evangelho
Quadrangular.

Infelizmente, informagbes como as acima relatadas séo pouco disseminadas
devido a uma visao social distorcida da figura feminina crista protestante e o encobrimento
de suas acdes. Considerando que o design, como explica Bonsiepe (2010), possibilita a
compreensao da manifestagéo da tradicdo e identidade de um grupo, acredita-se que, além
disso, permite que o designer auxilie no desenvolvimento da empatia por esses individuos.

Para Celaschi (2010), a valorizagéo da identidade de um grupo se firmou com uma

mudanca de pensamento que hoje se baseia em n&o se envergonhar e ndo esconder essa
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identificacdo. Nesse contexto, o design pode auxiliar na concepc¢éo de simbolos identitarios
e no design editorial, os quais proporcionem a verdadeira representatividade, valorizagéo
cultural e social de mulheres evangélicas perante a sociedade. Sendo assim, o presente
artigo teve como objetivo, o desenvolvimento de um e-book de uma colecéo literaria com o
intuito de promover a representatividade sociocultural das mulheres protestantes por meio
de um simbolo que represente a feminilidade cristd e a heroina Susanna Wesley.

REFERENCIAL TEORICO

Diversos problemas sociais tém chamado a atencdo da midia e da sociedade na
atualidade. As mulheres estdo entre os grupos minoritarios que tém alcancado um
posicionamento ativo, além da busca por direitos e representatividade. Essa busca tem sido
efetuada em diversas vertentes e uma delas é através do empoderamento. Horochovscki
(2006), estabelece que o processo de empoderamento evidencia as caracteristicas de um
individuo para que o mesmo perceba sua propria importancia e relevancia para o contexto
em que esta inserido.

Assim, podemos definir o empoderamento como:

(...) uma abordagem, a qual insere as pessoas e 0 poder no centro do
processo de desenvolvimento, e um processo, através do qual individuos
ou comunidades podem assumir o controle de sua existéncia ao tomar
consciéncia de suas habilidades e competéncias para criar, produzir e
gerir (OLIVEIRA, 2018 apud ROMANO, 2002, p. 17).

Todavia, é de suma importancia a realizacdo de acdes que contribuam com esse
processo, respeitando sempre a cultura e os costumes desses grupos. Em concordancia
com Oliveira (2018), Pichler e Mello (2017) afirmam que o empoderamento gera valorizagao
das culturas e identidades, mas ressalta que é importante que haja uma preocupacao com
0 resgate de técnicas e tradicdes desses grupos. Poucas ainda sdo as pesquisas realizadas

sobre a histéria da participacdo feminina na historia da igreja.
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Segundo Mondoni (2014), uma das justificativas da histéria ndo ter sido contada, é
devido a tendéncia feminina por “trabalhar de formas que foram ignoradas pelos relatos
historicos-padrao”.

O conceito de feminilidade ha muito tempo vem sendo estudado, principalmente
por Sigmund Freud (1856-1939) e outros nomes importantes da psicandalise. Segundo
Almeida (2012), a partir de seus estudos, Freud definiu a feminilidade como uma “condic&o
constitutiva do sujeito”, que é anterior a organizagao falica, ou seja, “anterior a inscricao da
diferenca sexual feminino/castrado ou masculino/falico” (ALMEIDA, 2012, p. 39).
Entretanto, popularmente, este termo possui significado de cunho leigo e distinto do descrito
pelo pai da psicanalise.

A ideia de feminilidade, assim como o ser feminino é, socialmente, associada a
vulnerabilidade, além de ser considerado um fator de decadéncia, fraqueza e enfermidade
(ALIZADE, 2008). Para Guertzenstein (2019), tudo que € feminino, quando visto por uma
Otica machista € sinbnimo de fragilidade.

Em oposicdo a essas convic¢des historicas e sociais, a feminilidade biblica esta
associada a identidade feminina e ao papel particularmente importante que a Biblia e seus
ensinamentos possuem para a mulher cristd. Bazzo (2018), afirma que diferentemente do
que é socialmente pensado, o conceito de feminilidade biblica ndo equivale a uma mulher
timida, de comportamento recatado e que ndo emite opinido propria. Além disso, para ela,
a feminilidade biblica concorda com o dever da mulher como uma ajudadora adequada para
o homem, mas que, se opondo a visdo da sociedade contemporanea, isso nao significa
desigualdade e sim que a mulher é correspondente e comparavel, a fim de contribuir para
0 proposito estabelecido por Deus.

Assim, a feminilidade biblica propde a superagdo de estereétipos sociais e
culturalmente estabelecidos, busca apoiar as mulheres cristds a valorizarem suas
identidades como seguidoras de Cristo, revelando seu propésito e chamado espiritual.
Nesse enquadramento, o design grafico pode atuar como um agente de valorizag&o social.

Foi a partir da Reforma Protestante ocorrida no século XVI que se iniciou a retomada da
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voz feminina na igreja e na sociedade. Segundo Ulrich (2016), ao chegar em um momento
oportuno, a Reforma possibilitou o alcance de todos os segmentos da populacdo e um
grande numero de seguidores e seguidoras. A autora destaca ainda que além de trazer
mudancas para a vida das mulheres, as mesmas também trouxeram contribuicdes para a
Reforma, de modo que a mesma néo teria ocorrido se nao fosse pela participagdo feminina
efetiva. A partir disso, é possivel concluir que a mulher tem desempenhado papéis
fundamentais dentro da sociedade e da igreja, mesmo em épocas em que seus direitos ndo
eram reconhecidos.

Segundo Salviano (2020), em seu livro "Vozes Femininas nos Avivamentos",
Susanna Anesley nasceu em 20 de janeiro de 1669 na Inglaterra. Ela era a vigésima quarta
e cacula da familia Anesley, tendo uma criacao baseada no puritanismo devido as origens
conformistas do pai. Aos 13 anos, ela ja se mostrava uma menina inteligente e modesta,
mas cheia de determinacéo e opinides. Mesmo ainda sendo nova, Susanna se dedicava a
ler os escritos dos pais da Igreja e era rigorosa em seu habito de orar e ter seu tempo de
comunhao com Deus, além disso, por vezes debatia com o pai sobre negdcios politicos e
assuntos da Igreja.

A jovem de personalidade marcante casou-se aos 19 anos com 0 jovem pastor
Samuel Wesley, também de descendéncia conformista. Apés o casamento, o casal se
mudou para Londres, local em que viveu por dois anos e também nasceu o primogénito da
familia, Samuel, em 1691. Em 1697, o patriarca da familia foi enviado para pastorear uma
pequena pardquia em Epworth, proximo aos terrenos pantanosos de North Lincolnshire,
assim toda a familia o acompanhou.

Em 21 anos de casamento, Susanna deu a luz a 19 filhos, entretanto apenas 10
deles sobreviveram, foram eles: Samuel (1690), Emilia (1692), Suzanna (1695), Mary
(1696), Mehetabel (1697), Anne (1702), John (1713), Martha (1706), Charles (1707) e Késia
(1709). Na época em que Susanna viveu as mulheres ndo eram ordenadas ao pastorado,
apesar disso, ela foi uma pastora em sua comunidade de fé, pois ministrou o evangelho

para seus empregados e principalmente seus filhos. Em algumas reunifes da pardquia, ela
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foi a responsavel por ministrar o evangelho, quando seu marido ndo estava presente,
possibilitando que a paroquia também alcancasse mais pessoas. Ela possuia o
entendimento de que também era seu dever levar a palavra para aqueles que tinham
caréncias espirituais.

Susanna foi uma mulher muito importante e admirada pelos filhos e por sua
comunidade, pois além de conseguir cumprir com seus compromissos era muito sabia. No
entanto, seu maior triunfo foi sem davida os frutos provenientes de sua dedicacdo a
educacao e discipulado dos filhos. Todos os seus filhos entregaram sua vida a Deus e
morreram convictos da salvacéo, porém, seus filhos homens se destacaram no estudo da
teologia e dois deles se tornaram historicamente conhecidos: Charles pela composi¢éo de
hinos cristdos e John pelo avivamento atraves do Metodismo.

Ela foi uma heroina e erudita. Susanna trocou diversas cartas com os filhos, meio
pelo qual ela continuou a ministrar o evangelho para eles e debateu diversas questdes
teoldgicas, como salvacédo, redencédo, predestinacdo, arrependimento e trindade. Algum
tempo ap6s a morte de seu marido e do casamento de suas filhas, ela foi morar com John
em Londres. Susanna permaneceu ao lado do filho, aconselhando e direcionando-o,
enguanto ele exercia seu ministério. Devido a isso, ela é considerada a mae do metodismo.
Susanna morreu aos 73 anos de idade, em paz e na casa em que morava com John ao
lado de seus filhos em 23 de julho de 1742. Em resumo, essas Sao as principais
caracteristicas da Susanna: Ousadia, vocacdao para oracdo, mae zelosa, estudiosa e

determinada.

METODOLOGIA

A metodologia projetual escolhida para o presente artigo foi a indicada por Wheeler
em seu livro Design de lIdentidade da Marca (2008). As etapas dessa metodologia
apresentam um processo universal que € basico para o desenvolvimento de iniciativas bem-

sucedidas, independente do ambito e da natureza do projeto (Figura 1).
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METODOLOGIA: DESIGN DE IDENTIDADE

>
£
CONDUCAD DE CLASSIFICACAD DESIGN DE m: :: 4 GESTAD DE
PESQUISA DA ESTRATEGIA IDENTIDADE CONTATO ATIVOS

Figura 1. Metodologia baseada em Wheeler (2008); Pazmino (2015) e Pedn (2003)
Fonte: Dos autores (2023).

Além disso, foram utilizadas ferramentas e técnicas do livro Como Se Cria de

Pazmino (2015) que permitem ter um melhor entendimento do publico-alvo em analise.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao definir o melhor conceito, levando em consideracédo o briefing e todo o processo
criativo, foi desenvolvido o protétipo do produto final visando simular com detalhes o
formato, as cores, os tamanhos e a sua funcionalidade como produto.Uma vez que o e-
book é um produto virtual e que ndo pode ser tocado fisicamente, buscou-se adequa-lo ao
meio digital de modo que ele fosse confortavel, esteticamente agradavel e funcional. Assim,
foi necessario utilizar de elementos visuais que dao unidade ao projeto editorial grafico e
que compdem sua identidade visual e a hierarquia na informacéo de forma harmoniosa,
pois sdo esses elementos que atraem e provocam o leitor e, também o conduzem na leitura.

Nas Figuras 2, 3 e 4, sdo apresentados alguns elementos textuais como legenda e

texto, elementos néo textuais como figura e box que o compdem.
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Figura 2. Print do e-book demonstrando os alguns elementos grafico-editoriais
Fonte: Dos autores (2023)

Como definido no briefing, o e-book é composto por trés partes: a pré-textual, textual
e a pos-textual. Cada parte possui um objetivo especifico, entretanto, a secdo pré-textual
opera de acordo com a textual, contribuindo para a organizacao das informacdes contidas

nela.
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Conteddo
ocomendado

Figura 3. Apresentacao das secdes pré-textual e pos-textual
Fonte: Dos autores (2023)

Ndo menos importante que as outras, a parte pos-textual complementa
informagdes contidas na secgao textual e finaliza o livro como um todo.
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Figura 4. Apresentacao da secao pés-textual
Fonte: Dos autores (2023)
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Visando visualizar o produto final em diferentes pontos de contato, foram
desenvolvidas representagdes do mesmo em dispositivos diferentes (Figura 5).

Figura 5. Simulacdo no Kindle, tablet e smartphone do ebook digital
Fonte: Dos autores (2023)

Pensando na possibilidade futura de impressdo e também na opcéo proposta ao
publico de imprimir o e-book, foram desenvolvidas simula¢cdes de como o mesmo ficaria

impresso (Figura 6).

Figura 6. Simulacdo do ebook em formato impresso
Fonte: Dos autores (2023)

Uma vez que o e-book é um produto virtual e ndo é necessario o custeamento com
impressdo e acabamento, em suma, a Unica taxa obrigatdria para publicacao do livro é a
de emissao do International Standard Book Number (ISBN) que é um registro necessario e
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recomendado para publicacdo da obra e segundo a Camara Brasileira do Livro (2017) o
valor para emitir o ISBN é de aproximadamente R$22,00.

CONCLUSAO

Como foi inicialmente proposto, o objetivo do artigo consistia em desenvolver um e-
book digital de uma futura colec¢éo literaria por meio de um simbolo que representasse a
feminilidade cristd e a heroina Susanna Wesley. A partir desse objetivo, foi ampliado o
conhecimento sobre a vida das mulheres no contexto biblico, a histéria das mulheres na
igreja, o que caracteriza uma mulher cristd e qual papel o design pode desempenhar na
vida desse grupo. Em suma, o design grafico desempenha um papel essencial na criacao
de um e-book que busca valorizar a feminilidade crista e honrar a figura de Susanna Wesley
como uma heroina.

Por meio de elementos visuais estrategicamente elaborados e recursos interativos,
€ possivel transmitir de forma eficaz os valores e ideais relacionados a esses temas,
capturando a atencéao do leitor e proporcionando uma experiéncia de leitura enriquecedora.
O design gréfico, portanto, € uma ferramenta poderosa na criacdo de uma obra que busca
inspirar, informar e impactar aqueles que se conectam com a histéria de Susanna Wesley

e a feminilidade crista.
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