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Resumo
Palavras-chave: fotografia, representacao, redes sociais.
O estudo aqui proposto busca observar, discutir e analisar os contetdos sociais da
fotografia no contexto da cidade do Rio de Janeiro como modo de producado de
valores, significados e processos de auto-representacédo. Pretendemos examinar,
portanto, os usos dos componentes imagéticos nas redes sociais digitais e, com
isso, explorar os caminhos de fabulacdo imagética das realidades vividas, por
jovens com idades entre 18 e 30 anos, como lugar de expresséo, manifestacao e
construcdo social. Assim, 0 que desejamos configurar € uma discussao sobre a
representacdo e os arranjos de sociabilidade a partir de uma reflexdo sobre a

fotografia.

Photography is Life:
A Study on the Use of Photographic Material on Social

Networks
Abstract

Key-words: photography, representation, social networks.
The research seeks to observe, discuss and analyze the social contents of
photography in the context of the city of Rio de Janeiro as a mode of production
values, meanings and processes of self-representation. We intend to examine,
therefore, how people uses the imaging components in digital social networks and
explore ways of imaging fabulation of the lived experiences for young people aged
between 18 and 30 years, as an expression, manifestation and social construction.
So what we aim to configure is a discussion about the representation and the

sociability arrangements from a reflection on the photography.
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INTRODUCAO

N&o é novidade para ninguém que os seres humanos produzem cada vez
mais imagens. Sao auto-retratos, albuns de familias, fotografias de amigos,
registros de desconhecidos e, sobretudo, imagens de situagcbes vivenciadas: a
praia no fim de semana, 0 aniversario da vizinha, os feriados prolongados, os
passeios as montanhas e as cachoeiras, o churrasco na noite do futebol, mesmo
as viagens de trabalho ndo escapam ao registro que atesta a fotografia como vida.

A preocupacdo das pessoas com o resultado produzido em imagem é algo
igualmente sabido, rarissimos individuos ndo se amofinam em observar, qualificar
e, a partir disto, rejeitar ou aprovar as fotos reveladoras de sua imagem. Os
comentarios adjetivados, na maior parte das vezes, classificam as fotografias ora
como boas [neste caso elas sdo compartilhadas e requisitadas em processos de
elaboracdo de albuns virtuais em redes sociais] ora como ruins [nesta conjuntura,
elas podem ser simplesmente rejeitadas ou refeitas até que se conquiste a
imagem desejada — o que pode levar alguns minutos].

Percebemos, entdo, que o desejo de produzir a imagem ideal, ou a0 menos
a imagem idealizada de si, acompanha os processos de feitura das fotografias;
ideais estes que no caso de fotografias em grupos se tornam consensualmente
guase inalcancaveis, tendo em vista que cada individuo busca o seu retrato ideal
(ou idealizado) como se estivesse descolado do contexto.

Em seguida, tais imagens — quando adquirem vida social nas redes digitais —
sdo publicizadas, isto €, elas se tornam dados da vida passiveis de observacéao:
fomentam comentarios, relacionam os individuos, promovem conversas, motivam
encontros, reunem sentidos, até serem abandonadas e estruturarem um transito —
pela sua disponibilidade continua no universo virtual das redes sociais — entre
memoria e esquecimento: aquilo que é visto, esquecido, revisto, novamente
esquecido.

Tal € o caminho da maior parte das fotografias produzidas e compartilhadas
hoje pelos jovens com idade entre 18 e 30 anos na cidade do Rio de Janeiro; um
evento, que de tdo comum, a priori nos parece extremamente trivial e sem

relevancia. Mas, que expde as dindmicas que estabelecemos com os conteudos



de registro fotografico, a maneira como organizamos, sistematizamos e
experienciamos as nossas proprias vidas e o modo como os individuos se
representam a si mesmos.

Por isso, 0 que propomos neste ensaio € buscar sentidos polissémicos nas
imagens, desconstruindo processos de leituras banalizados e fomentando, a partir
das relagbes entre o universo imagético e as zonas de sociabilidades
contemporaneas, uma analise das relagdes entre individuo e sociedade. Neste
entrecho, percebemos que a imagem pode nos auxiliar a compreender a
dimensédo social e apreendemos o0s contelddos imagéticos como potenciais
constructos de conhecimento e de vida.

Assim o estudo dos processos e fins dos retratos nos aproxima do uso social
da imagem; um uso que além de revelar a necessidade de notabilizar pessoas,
eventos e momentos, e indicar a coesdo e a coeréncia de determinados grupos

sociais, afirma uma posigéo explicita: nos fotografamos aquilo que (vi)vemos.

NOS FOTOGRAFAMOS AQUILO QUE (VI)VEMOS

Observando a constituicdo dos albuns virtuais em redes sociais, percebemos
um conjunto de fotos relacionadas com estados de fruicAo de alegria e
demonstracdoes de felicidade e prazer: familias, amigos, colegas de trabalho,
vizinhos, mesmo homens desconhecidos ou recém apresentados se dispdem ao
ajuntamento consagrado as fotos.

Mas, o que motiva o registro fotografico? Existe alguma sugestdo de sentido
ou significados implicitos na imagem? Qual é a finalidade da construcédo destes
albuns postados em redes de sociabilidades digitais? Que tipo de deslocamentos
em nivel de status e reconhecimentos sociais estes albuns legitimam?

Tais questionamentos permitem-nos (como questdes fundantes da
inquietacdo compartilhada neste ensaio) perceber a necessidade de irmos além
das obviedades e dos significados imediatos das fotografias, para
compreendermos 0 contexto social e os atributos de seu uso, habilitando-nos a
apreender o que ndo se encontra nas fotos e, com isso, discursar sobre o

conteddo invisivel inserido no panorama legitimo da visibilidade.



Assim, o que pretendemos configurar é uma discussdo sobre a
representacdo e os arranjos de sociabilidade a partir de uma reflexdo sobre a
imagem. O presente artigo busca, através da analise dos didlogos entre a
fotografia e as redes sociais digitais, observar e examinar os modos pelos quais 0s
sujeitos (com idade entre 18 e 30 anos moradores da cidade do Rio de Janeiro)
expressam posi¢cdes, sentimentos, vivéncias e articulam reconhecimentos e
valores.

Para tanto, partimos do pressuposto de que as imagens nos auxiliam a
compreender a dimenséo social e de que os conteddos imagéticos sdo potenciais
constructos de conhecimento no processo de inferéncia sobre os modos pelos
guais os individuos se representam a si mesmos.

Ai, neste contexto, como nos sugere Gongalves & Head (2009: p.19), surge

com especial potencia a concep¢ao de auto-representagcdo como:

(...) um modo legitimo de apresentar uma auto-imagem sobre Si
mesmo e sobre o mundo que evidencia um ponto de vista
particular, aguele do objeto classico da Antropologia que agora
se vé na condicdo de sujeito produtor de um discurso sobre si
préprio (...). Assim, o conceito de auto-representacdo se torna
particularmente pertinente quando estas formas mais ou menos
implicitas de se representar tornam-se, elas mesmas, alvos de
encenacao, interpretacdo, reinvencdo ou outros modos de
representacdo mais explicitos, agenciadas por estas mesmas
pessoas.

Assim, percebemos que o conteudo da auto-representacdo (como aquele
articulado aos filmes de Jean Rouch e muito presente em fotografias de redes
sociais) se insere num espacgo entre aquelas formas de representacdo que sao
transformadas em discursos e aquelas que sdo propostas como encenacdo, a
imagem sobre si se produz através dos outros em ambiéncia relacional e
processual;, um vinculo que se faz de modo tdo estreito que inviabiliza a
percepcdo dos limites entre aquilo que as imagens representam e a
representacdo, o que nos induz a crer em uma conexao existencial entre os
individuos e os registros fotograficos que fomentam a ideia da fotografia enquanto

vida.

Em seu livro intitulado The Corporeal Image: Film, Ethnografy, and the



Senses, David MacDougall nos sugere que qualquer imagem carrega a impressao
de nossos corpos, a imagem estaria entdo impregnada de conteudos de corpo, dai
seu carater reflexivo. Isto se constréi, sobretudo, em fotografias produzidas com a
finalidade de exposi¢édo em redes sociais, onde o individuo se enquadra em regiéo
ambigua como fotografado e como diretor ou compositor de fotografia (compondo
guadros, determinando focos, gerando situacdes, indicando dire¢des, posando,
etc) estruturando, organizando e se projetando nos territérios da auto-
representacao.

Ante esta perspectiva percebemos que a imagem €é mais do que
representativa de instantes e/ou ilustrativa do encontro entre pessoas,
apreendemos a fotografia como vida cujo papel central [no universo das redes
sociais virtuais] consiste em garantir significacdo, status e reconhecimento ao ser
do ciberespaco; uma representacdo que se assemelha a fabulacdo da vida,
porque é fabulando sobre si que o corpo constroi uma ciberidentidade vinculando-
a ao conteudo das poténcias do real e transfigurando-a em realidade.

Ao observarmos a fabulacédo, portanto, como exercicio de validagdo da vida,
percebemos que existe a necessidade de 0s sujeitos serem primeiro reais para
gue, entdo, afirmem a virtualidade como uma poténcia e ndo como um modelo;
apreendemos entdo a necessidade de o sujeito se afirmar enquanto sujeito,
grafando em fotos-imagem sua historia como ser real, para que a fabulacéo de si,
a identidade virtual, se vincule ao real, transfigurando-se em realidade.

Quanto mais o sujeito se proponha real, maiores os tracos de realidade de
sua virtualidade; e, como consequéncia, quanto maiores os tracos de realidade no
perfil identitario virtual, maior sera a crenca na vida do sujeito no plano da
realidade tal qual a identificamos e isto se da porque “a vida é ela mesma algo que
necessita das ‘poténcias do falso’ para ganhar existéncia” (Head, 2009: p.41).
Parafraseando Deleuze, reconhecemos que é necessario que os individuos se
ponham a fabular para se afirmarem tanto mais como reais; dai a necessidade de
construcdo de sujeitos reais biograficos que garantam sentido a representacéo da
ciberidentidade.

A fabula [organizada por dados visuais nas redes sociais] opera, nesta



perspectiva, as bases do real e afasta qualquer processo de devir-ficcdo ao
sujeito, dai a importancia de os sujeitos fabularem e confabularem sobre si
mesmos. A fdbula gera a condi¢é@o da sinceridade como dimenséo do vivido e isto
abre um leque [para que os homens se reconhegam perante outros homens] que
torna legitimos os seres individuais, os individuos biogréficos e altera as relacbes
entre o ‘outro’ e ‘eu’, gerando relagdes diretas e dialdgicas entre eu-tu num lugar
de vinculos entre a fotografia e a sociabilidade.

O lugar da auto-representacéo, portanto, problematiza estruturas duais como
realidade e virtualidade, individuo e sociedade, e com isso fomenta vida ao
discurso enquanto agencia agregadora de simbolos e sentidos; é, desta maneira,
gue a fabulacéo se pretende como propriedade e a fotografia como vida e é deste
modo que ambas apontam e demonstram um fenémeno de relacionamento
reflexivo entre o homem e seu fazer.

Tais aspectos servem para solidificar os relacionamentos, por meio da
visibilidade, e expandir campos de afetos, parcerias e associacbes entre 0sS
individuos; as repercussfes, portanto, das fotografias no universo digital séao
intensas, orientando desde associacdes entre o “eu concreto” e o “eu virtual” até o
encontro com toda a biografia e/ou historia recente dos sujeitos — estruturando-se

como uma narrativa cultural, uma fabulacéo imagética, uma construcao social.

FOTOGRAFIA E SOCIABILIDADE

O desenvolvimento do processo fotografico ao longo do século XIX provocou
inimeras mudancas e transformacdes nos campos da vida social; a posicdo, o
estabelecimento e a integracdo da imagem com a realidade em formas de
comunicacdo fundaram um ideario acerca da fotografia como referencia concreta
do real, investindo-a da ilusdo da verdade e despertando, com isso, usos da
imagem como mecanismos ilustrativos de algum lugar pré-existente.

Hoje em dia, no entanto, reconhecemos que a fotografia € uma narrativa e/ou
fabulacdo social que orienta a propagacao de ideais e a divulgacédo de posicoes;
reflete e expressa valores simbdélicos, ideoldgicos, modos parciais de ver e de

viver; e articula desejos e geografias estatutarias. A fotografia €, antes de qualquer



coisa, uma montagem, como afirma Le Goff (1996: p.547) e ndo a verdade como
se pretendia.

Tal reflexdo da fotografia como uma montagem, um sistema de arranjos ou
um mosaico® habilita-nos a compreender o esforco dos grupos sociais em garantir
seus sentidos e gerar significados; afinal, posturas, poses, objetos, artefatos,
atributos materiais e espacialidades constituem “musas” que definem
identitariamente papéis sociais e articulam experiéncias.

Neste entrecho, investigamos 0s contextos em que as fotografias séo
capturadas, os significados que elas pretendem promover, 0s agentes envolvidos
em sua producdo [inclusive o papel ambiguo ocupado pelo diretor-modelo casual
— sujeito que dirige o0 modo como deseja a foto e posa para a mesmal, as
intencionalidades que excitam os homens ao ato fotografico, a seletividade do
conjunto imageético e sua publicitagcdo nas redes sociais digitais, 0s comentarios
compartilhados e suas qualidades e notabilidades, etc.

Percebemos, entdo, possibilidades de analisar os ensaios fotograficos nas
redes de sociabilidades digitais com uma notavel valoracdo e reconhecimento da
dimensdo imagética como discurso social cuja compreensdo e adocdo, no
entanto, como dados primarios da pesquisa ndo prescindem de preparacgao,
educacdo, sensibilidade e espirito investigativo; afinal, como nos informa Scherer
(1995: p.72):

Embora sejam abstracbes seletivas, podemos aprender a “ler”
as fotografias (...), especialmente pelos simbolos culturais que
revelam (...). A fotografia “fornece aqueles ‘detalhes’ que
constituem a propria matéria bruta do conhecimento etnolégico”
(...). Os retratos podem ser tratados como documentos

etnogréficos, precisando ser contextualizados
socioculturalmente para serem utilizados como estudo
académico.

Assim, pretendemos a partir do estudo de Scherer utilizar uma metodologia
de pesquisa adequada para o uso de fotografias na investigacdo antropoldgica,

buscando, por isso, entre outras coisas a) promover uma andlise detalhada das

! Segundo Maluf (1997: 119), o termo mosaico transmite uma idéia geral de unidade diferenciada, o
gue contribui em suas teorias pela escolha deste termo como instancia mais apropriada para
representar a inseparabilidade entre os componentes de uma unidade ou de unidades nas
diversidades e nas diferengas.



evidéncias internas e uma comparacao das fotografias com outras imagens; b)
estimular um entendimento do contexto ou da histéria da fotografia incluindo os
agentes representados; c) averiguar e estruturar um estudo das intencdes e dos
propésitos dos fotégrafos; d) realizar um exame dos objetos em uso.

Acreditamos que nossa percepcao e representacdo ndo S0 pProcessos
universais ou naturais, mas arcaboucos fundados na dimensédo de uma cultura e
que, por isso, estdo impregnados de saberes, fazeres e modos de vida
compartilhados, porquanto “olhar ndo € apenas um fendmeno fisiolégico, assim
como imagens filmicas ou fotograficas ndo sdo apenas copias do mundo visivel.
Olhar e produzir imagens implica operacdes mentais complexas, ligadas a nossa
vida psiquica e cultural” (Caiuby Novaes, 2009: p.56).

Desta maneira, percebemos a fotografia como um ator, adotando o termo da
Teoria Ator-Rede de Bruno Latour?, ou um intercessor deleuziano, isto &, aquilo
gue deixa tracos, produz efeitos no mundo, promove interferéncias, intervém e,
com isso, fecunda cruzamentos em uma rede representativa de estado de fluxos,
circulacdes, negociacdes, aliancas — ambiéncias em que os atores interferem e
sofrem influéncias constantes. O ator, como objeto de nossos estudos seria a
fotografia, enquanto que a rede seria 0 processo de sociabilidades digitais.

Como ator, a fotografia coopera na formacdo de uma identidade virtual que
estabelece e fecunda um campo de relacdes e sociabilidades; fendbmeno este
incrementado pela acessibilidade e aptiddo das pessoas comuns no processo de
producdo imagética e de desmistificacdo do lugar do artista fotografico nas
sociedades contemporaneas, onde vemos a fotografia da auto-representacédo dos
homens e dos grupos como presenca e constructo de subjetividades e mapas de
fabulacéao.

7

Compreender, portanto, a fotografia como vida é apreender em sua

2 A Actor-Network (ANT), traduzida no Brasil como Teoria Ator-Rede, é produto do pensamento
ndo dual de inmeros antropélogos, socidlogos e engenheiros ingleses e franceses associados,
dentre os quais se encontra Bruno Latour. Nesta teoria que busca a simetria em todos os niveis de
relagdes o ator ou actante é aquele que produz efeitos, deixa tragos e estrutura aliangas ou fomenta
negociagdes (podendo ser humano, arvore, pedra, coisa, produto, etc.); por sua vez, a rede esta
associada com a nocédo de fluxos, circulagdes, aliangas, que sofrem interferéncas dos actantes. A
rede se associa, deste modo, & nocdo de rizoma elaborada por Deleuze e Guatarri enquanto estado
de realizagéo e producdo das multiplicidades.



intimidade os potenciais criadores, observar em seu conjunto uma empresa de
geracao de significados, interpretar em sua estrutura os elementos da vida social
gue estruturam tracos, desenham geografias afetivas, marcam historias e tecem

redes de realidades.

A REVELAQAO DA IMAGEM PARA A ANALISE

A facilidade no processo de postagem das fotos e a reacdo quase imediata
de quem as vé, certamente, impulsiona as pessoas a postarem mais e mais
imagens em seus perfis sociais. A possibilidade, igualmente, de armazenar as
imagens produzidas em veiculo de permanéncia digital e, sobretudo, de
compartilha-las com o mundo movimenta os sites e articula os individuos.

Por isso, pretendemos apreender, neste momento, como estas redes se
conformam e que aspectos da vida social sdo ai valorizados, isto é, que
dimensdes e processos fomentam a fabulacdo em torno da fotografia e a geracéo
de uma ciberidentidade téo significativa e associada ao “eu concreto” no contexto
virtual.

Para o estudo proposto, realizamos uma pesquisa com um grupo de vinte e
cinco jovens com idade entre 18 e 30 anos sobre as finalidades dos usos das
imagens e as principais motivacdes para a producido de fotografias e sua
publicacdo no meio digital. O que percebemos, entre este publico, € que o papel e
0 uso da fotografia como recurso fundamental de representacdes de si se distribui
em cinco categorias principais que representam o didlogo entre comunicacao-
documentacédo e apresentam as seguintes finalidades:

1) Registrar, compartilhar e lembrar momentos importantes — 60% dos
entrevistados afirmaram que a fotografia tem um papel central no processo de
comunicar as situagdes importantes da prépria vida. “Posto fotos, porque gosto de
compartilhar alguns momentos pelos quais estou passando, momentos felizes”.

Examinando a foto a seguir, compartilhada na rede social em 2011 por um
dos fotografados, percebemos o carater de comunicacéo deste estado de alegria e
diversdo que se pretende expor; analisando a imagem observamos uma certa

jocosidade pelas expressfes faciais, as indumentéarias, os copos e a garrafa de



bebida alcodlica. Presume-se um espaco de festa e uma ambiéncia de coeséo
entre os individuos, retratada ndo apenas nas fantasias, mas também na
proximidade fisica e no congragcamento. A informac¢do dos corpos, 0s gestos e
poses, indicam o fato de haver uma busca por interesses diversos localizados em
diferentes espacos, apesar de existir coesao entre os membros do grupo.

llustracdo 1: thats guys ... my feelas
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=1061894462107&set=a.1061894182100.10865.

1068303423&type=3&theater — data de acesso: 08/10/2013.

O espaco em si se assemelha a um bar com inUmeros atrativos e apelos
visuais, impressao ratificada pelo depoimento de um dos fotografados: “A foto foi
tirada num Pub que trabalhei em Dublin, Irlanda. Foi uma noite tematica, onde
todos os funcionarios também se fantasiaram na noite de Halloween. A foto foi
tirada quando o bar fechou enquanto, nés os funcionarios finalizavamos a noite”; é
interessante notar que ao lado da foto, no perfl em que ela foi extraida,
encontramos a seguinte legenda: thats guys...my fellas; o que, certamente indicia
um aspecto de solidaria amizade entre os fotografados. De maneira consciente ou
inconsciente, no discurso visual se estrutura uma espécie de definicdo identitaria
(relacdo com clube futebolistico, bebidas, o pub irlandés, etc.) acerca do papel
social da pessoa fotografada, o que gera uma auto-imagem submetida a multiplos
interesses e intengoes.

Neste topico, faz-se relevante destacar o tema da lembranca que em

indmeras entrevistas se encontra associada com o0 sentimento de nostalgia,


http://www.facebook.com/photo.php?fbid=1061894462107&set=a.1061894182100.10865.1068303423&type=3&theater
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saudosismo e auséncia; alguns entrevistados afirmaram que se interessam por
compartilhar momentos de emotividade ndo valorizada pelo comum das pessoas.
“‘Na verdade qd posto alguma foto pessoal sdo momentos de nostalgia”. Na
imagem abaixo, percebemos este carater nostalgico de retorno a infancia e a
possibilidade de utilizagdo da rede social como suporte documental.

Percebemos, que por intermédio da fotografia, estas duas mocas [hoje
adultas] ativam e compartilham emocdes, sentimentos e rememoram momentos
importantes; a fotografia garante a sensacao de unidade e centralidade relacional
com ambas as meninas como eixo da paisagem que pode ser o quintal da avo, o
sitio dos tios, a frente da casa dos pais; prevalece uma organizacdo estética
equilibrada e simétrica. A ordem do figurino, 0 modo semelhante como ambas as
criancas se vestem e portam 6culos induz-nos a crer que sejam parentes e a
fotografia atua como testemunho silencioso dos sentimentos ai organizados,
validando conteddos subjetivos e impregnando-se, deste modo, de visdes de

mundo.

llustragdo 2: Black, Linona Black!!!
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=3747504366642&set=a.1567529988645.207455

8.1247286012&type=3&theater — data de acesso: 08/10/2013.

2) Atualizar o portfélio profissional e/ou artistico — 36% do publico
entrevistado admitiram que a fotografia em seus perfis nas redes sociais tem a
finalidade de atualizar o portfélio profissional e/ou artistico. “Para expor os

trabalhos artisticos que realizo”.


http://www.facebook.com/photo.php?fbid=3747504366642&set=a.1567529988645.2074558.1247286012&type=3&theater
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A foto a seguir, por isso, foi extraida do perfil de rede social de uma bailarina,
gue viajou recentemente (2012) para participar dos Jogos Olimpicos de Londres,
Inglaterra. Ao lado da fotografia em seu perfil havia um pequeno texto onde se lia:
tcharan, pronta! - em London 2012. O texto traz imediatamente informagdes sobre
o lugar que temos em vista, o que nos viabiliza saber que a fotografia foi produzida
em Londres. Apesar de quase ndo possuirmos aspectos espaciais que deflagrem
a localizacéo, existem alguns elementos materiais como a peruca branca e a forte
maquiagem, os crachas pendurados no pescoc¢o, 0 roupdo preto (que nos parece
ser bem quente), o estadio com muitas luzes e caixas que indiciam aspectos do
lugar; provavelmente a bailarina se encontra em um galpdo ou um camarim, um
lugar para as pessoas se prepararem previamente para a cena.

A postura da bailarina € uma postura de exposicdo de quem pretende
mostrar algo (seu corpo, sua indumentaria, sua elasticidade, etc.) e se dilata no
espaco para compor uma figura representativa desta abertura e revelacdo. A

fotografia, portanto, articula experiéncia, vivéncia, tornando-se vida.

llustragdo 3: tcharan, pronta! - em London 2012
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151252391911495&set=a.101512305098664
95.513630.585816494&type=3&theater — data de acesso: 08/10/2013.



http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151252391911495&set=a.10151230509866495.513630.585816494&type=3&theater
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151252391911495&set=a.10151230509866495.513630.585816494&type=3&theater

A seletividade da foto se deve [segundo depoimento] pelo fato de ela possuir
uma ampla nitidez e uma boa qualidade: “E uma étima foto para mostrar como era
nosso figurino. Acho uma foto bonita” diz a bailarina. Observamos ai a relacéo
com a apresentagao do figurino e o status da arte, as tentativas de conciliagdes
entre os lugares pelos quais circulamos e os valores que articulamos, e a
legitimidade atribuida ao processo de profissionalizacdo, capacitacdo ou
desenvolvimento artistico baseado no compartilhamento da imagem.

3) Auto-expor e divulgar a propria imagem sem fins profissionais — 12%
dos entrevistados assumem que utilizam as fotos como processos de divulgacéo
da propria personalidade, processos, entretanto, que ndo estéo relacionados com
fins de mercado. “Para chamar a ateng¢ao” ou “Para se auto-divulgar”.

Para este fim, selecionamos uma imagem que promove esta exposicdo de
modo positivo, comunicando as alteragdes da figura fisica, o refinamento dos
tracos, o cuidado com a aparéncia e, por isso, solicitando um processo de
reconhecimento deste novo status de corpo. A imagem € bipartida em dois
continentes: um antes e um depois, afastados entre si por uma espécie de abismo,
gue consagra o ndo derramamento de uma parte sobre a outra. A afirmacdo da
versdo que devemos considerar no plano visual e reconhecer como alegoria da
presenca real se faz pela construcéo destes dois continentes e pelo texto presente

na camiseta onde lemos a frase: “Today is a good day”.

llustracéo 4: O tempo faz bem para algumas pessoas! ;D
http://lwww.facebook.com/photo.php?fbid=197645913626975&set=a.10709976268159

1.8122.100001447048788&type=3&theater — data de acesso: 14/11/2012.
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Percebemos de um lado um rapaz amavel, doce, carinhoso, mas com alguns
marcadores fisicos desconsiderados pela sociedade como o aparelho dentario e a
proeminéncia abdominal e do outro lado apreendemos este mesmo rapaz com
marcadores fisicos diferenciados e legitimados como positivos pela comunidade
tal qual tatuagens, relogios, um “look” favoravel, etc. Ao lado da fotografia, a
seguinte legenda: O tempo faz bem para algumas pessoas! ;D

A imagem possui, até o momento, quatorze comentarios de individuos que
garantem a validade e o carater de realidade da informacdo em pauta: a
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transformagdo do sujeito. Os comentérios dizem: “é... o tempo as vezes é o0
melhor remédio msm... por isso nunca percamos a paciéncia... rsrsrs.”; “Era a
treva, né sobrinho!!! Isso ndo te pertence mais!!!”; “Eu lembro deste tempo kkk” ou
ainda “Amor de mae é o maior. Vé sempre tudo bonito. Lindo e lindo”.

Com isso, observamos a relevancia da imagem como vitrine, isto €, como
ponto onde as atenc¢des se focam, os olhares se convergem e a visao atende aos
apelos das convencdes; por isso, se faz extremamente comum a preocupacao dos
individuos com o processo de auto-exposicédo de suas figuras nas redes sociais,
um processo que pode engendrar amizades, parcerias, afetos, relacionamentos e
gue se relaciona diretamente com a expectativa dos fotografados no que diz
respeito ao modo como se apresentam, como se mostram e como sao vistos. “Em
suma, a preocupacao com a imagem que se constréi e que é passada para aquele
que ira se defrontar com essa imagem”. (CARVALHO, 2011: p.117).

4) Conservar fotos on-line e manter as redes sociais como backup — 8%
dos participantes entrevistados afirmaram que utilizam a publicacdo nas suas
redes sociais como ferramenta de preservacdo e manutencdo das fotografias
ocorrendo ai uma inversdo onde parece que as redes de sociabilidade é que, de
fato, estdo a servico das imagens. “Posto fotos para que meus familiares e
amigos possam ver principalmente os que moram em outras cidades e paises, é
uma forma de mesmo distante podermos ver e serem vistos pelas pessoas que
gostamos. Também posto fotos para utilizar o face como backup, coloco as fotos
gue mais gosto dos eventos e assim na rede tenho elas disponiveis mesmo que

as perca no pc, cd ou pen”.



5) Registrar “coisas” interessantes — 4% dos entrevistados disseram que
se interessam por registrar coisas interessantes que nao tenham a ver com sua
vida ou figura em particular. “Posto fotos de coisas que eu acho interessantes, e
fotos que eu gosto... ndo precisam ser necessariamente fotos da minha pessoa”.

Na foto a seguir, por isso, ilustramos esta necessidade das pessoas com o
registro de coisas interessantes. O que percebemos € um ténis com uma cor
vermelha bem forte e de uma marca consagrada pelo cenéario dos esportes. E
interessante observar que o ténis esta associado a uma pessoa de nome Esther, e
gue esta garantia de legibilidade a insere na cena fotografica, pela referencia em
pauta. Na imagem, percebemos a relacdo do individuo com a cidade: carros,
bicicletas, paralelepipedos, bueiros ilustram as geografias a serem tracadas por
estes pés. Simultaneamente, a imagem dos ténis garante a idéia de um ser ativo,
gue nao para, que se afina com a correria da cidade grande e que, portanto, esta
a frente dos demais. Ao lado da foto encontramos a seguinte legenda Ohhhhn, e
por isso, perguntamos a interlocutora sobre o valor emocional da imagem, ao que
ela respondeu: “é um ténis que eu tenho valor afetivo, pelo fato de estar
personalizado e foi presente e quando a foto foi tirada eu tinha acabado de

ganhar... eu estava super feliz...”

llustragdo 5: Ohhhhn
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=3856244000226&set=a.2325669416818.21

35698.1102130157&type=3&theater — data de acesso: 08/10/2013.
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Neste conjunto de agrupamentos em torno do uso da fotografia nas redes
sociais, 0 que percebemos € que existe uma consciéncia ativa sobre o propdésito
da partilha do registro imagético, um propadsito que se da com fins comunicativos e
documentais; ndo é de modo gratuito que expressdes como registro,
compartilhamento, divulgacdo, conservacao, exposicao, manutencao, se dao de
modo recorrente nos textos fornecidos, como se uma colcha de memdrias
precisasse se comunicar, estabelecer contato com o outro, com o0 espago, com 0
mundo, e validar a existéncia do ser consigo. O que percebemos, nestes tépicos,
portanto, € uma consciéncia do uso das fotografias como processos sociais de
larga eficacia e eficiéncia na producdo e validacdo de significados, sentidos,

simbolos e territorios.

O emprego diferenciado das fotografias pelos individuos, ou seja, seus usos
distintos, desencontrados e algumas vezes conflituosos, habilitam-nos a perceber
0s angulos e arestas constitutivas da sociedade e a observar as condicbes de
producédo, divulgacdo, circulacdo e apropriacdo do registro fotografico como
discursos socialmente construidos. Depreendemos, portanto, que o campo de
investigacdo que trata das relacdes entre a imagem e as formas contemporaneas
de sociabilidades ndo é unicamente vasto e promissor, mas um campo pleno de
possibilidades; um campo de entendimentos porosos, ducteis, flexiveis, maleaveis,
um campo disponivel aos discursos por fecundar em si potencias de discursos: um
campo de humanidades.

A fotografia, por isso, no contexto contemporaneo esta cada vez mais bem
articulada a carne humana. Adquirindo corpos, comunicando vivacidade,
construindo discursos, gerando relacbes e vinculando-se as realidades que
identificamos, a fotografia e 0s seus usos enquanto construcdes sociais —
representativos de visualidades, plasticidades, memobrias, posicbes e
comunicabilidades — anunciam um fator primordial e essencial: fotografia é vida.

Considerar a fotografia como vida, ao contrario do que pode parecer a
primeira vista, ndo consiste em tratar o material imagético como “true to life”, isto

€, uma representacdo realista do mundo, mas como for¢ca a vida, actante que



intervém no mundo vivido, estado de fabulacdo onde os homens geram narrativas
sociais de si mesmos.

A fotografia € um documentar-comunicar o encantamento da vida, por iSso
buscamos argumentar e apresentar no ensaio proposto as poténcias de usos
praticos da imagem fotografica no cenério das sociabilidades contemporaneas;
poténcias de relacbes perceptivas e afetivas que nao se esgotam na
representacéo dos fendmenos, mas que animam o mundo vivido e compartilhado
em ambiéncias diversas do real. A foto-imagem né&o fixa momentos extraindo-lhes
o carater fluido da dimensdo temporal, ela ndo contradiz o fluxo do processo
social, ela abarca continente e contetdo e assim fazendo revela-nos a todos: as
interrupgcbes do tempo, as suspensdes da vida e os fluxos que ndo sédo de todo
livres, nem de todo iguais. Antes de funcionar, pois, como artefatos historicos as
fotografias e seus usos nas redes de sociabilidades contemporaneas se articulam
como atualiza¢®es da vida por instaurarem presencas e tonicidades, que antes de
se associarem com memorias, lembrancas e afetos ndo dispensam modos de
ativacdo e inscricdo na ordem do vivido, ainda que um vivido construido e
projetado: uma vida que reconfigura o passado, edifica a presenca e projeta o

futuro.
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