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“Para ser popular é necessario ser mediocre”.
(Oscar Wilde, O Retrato de Daorian Gray)

Para o desenvolvimento do trabalho proposto, levantamos antes a
problematica em torno do virtual para que se possa entender o carater formado a
partir deste. A virtualizagéo afeta hoje toda informacdo, comunicacdo e corpos, na
funcdo que aquela tem de extensdo destes. Ela surge como um movimento, e €
este movimento que nos esforcamos para entender. Seu processo perpassa pela
transformacdo do real, agregado naquilo que podemos chamar de “ambiente
virtual” (termo talvez um tanto indevido para aquilo que se propde a
desterritorializar) e pela modificacdo. “Virtualizar uma entidade qualquer consiste
em descobrir uma questao geral a qual ela se relaciona, em fazer mutar a entidade
em direcdo a essa interrogacdo e em definir a atualidade de partida como uma
resposta” (LEVY, 2007, p.18).

O artigo tem como intuito desenvolver, através da concepc¢ao de virtual,
uma analise geral do Orkut e as implicacfes que este tem no chamado ambiente
virtual e sua relacdo com o real. Para isto € preciso entender desde ja o virtual
como aquele que tem uma caracteristica potencial, tendo como oposto direto o
atual. Sendo assim, virtual seria tudo aquilo que existe em poténcia e ndo em ato,
estando passivel de se atualizar a todo o0 tempo, mas sem que com iSSO concretize-
se de maneira formal. O virtual ndo se opde diretamente ao real, porém
consideramos necessario falar deste para desenvolver a correspondéncia que ha
entre os dois, mesmo que esta seja indireta. Ao falarmos do real pretendemos
enfatizar sua ligacdo com o possivel, e de que maneira conectam-se. Por fim,
pretendemos levantar a questdo da liberdade e sua relacao direta com o poder.

O Orkut, rede social filiada ao Google, tem como maior defesa criar novas
amizades e manter relacionamentos. Mas isto € o0 que se pode chamar de
contetdo ou fim o qual pretende-se atingir com determinado objeto. No entanto, o
gue se propde aqui € analisar o0 meio e o efeito que se é produzido independente

do fim para o qual ele é utilizado. Para isso, pensemos antes em outros meios e
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seus efeitos imediatos. A televisédo, pro exemplo, € um meio que exige participacao,
ela estabelece contato, toca o telespectador diretamente. O toque tem relagdo com
as maos, e algo que se pode utilizar com as maos é algo que se pode manipular.
Ou seja, independente do que se assista na televisdo o efeito sempre sera de
manipulacdo. Ja o radio € um meio que tem o poder de envolver as pessoas em
profundidade, levando a um estado de sono. Sono em grego € hypnos, que vai dar
origem a palavra hipnose. O efeito do radio sempre sera hipnotico, criando um
estado sonambulico nas pessoas. O Orkut também € um meio que exige
participacdo, que tem o toque envolvido e, portanto, a manipulacdo. No entanto,
nado € estd a sua caracteristica principal, ele antes obriga todos aqueles que
guiserem dele participar a criarem um perfil virtual.

Essa identidade virtual nada mais é do que um “outro eu”, que pode ser
qualquer coisa, até mesmo o total oposto da pessoa real. E nessa oposi¢cdo que
podemos perceber a questdo da verdade e da aparéncia, sendo a palavra, um
instrumento humano para a colocacdo de tais posicionamentos. “Pela elegancia e
pelo dom da palavra adquiri-se consideracéo. E por isto que o homem mediocre
tenta empregar construcdes dificeis, que ele trabalha com cuidado, a fim de
produzir um certo efeito” (MANN, 1975, p. 39). Tal efeito lembra o desenvolvimento
da retdrica pelos mestres sofistas da Grécia Antiga. O uso da retoérica, da boa
capacidade de argumentacédo, era importante para se ganhar um debate. A arte da
persuasao era altamente reputada, pois através dela que se tinha poder politico na
cidade; e a arte politica é essencialmente exercicio da linguagem.

O mundo da Internet se tornou propicio para a negacéo da verdade, devido
a facilidade que se tem para a omissdo desta. Em nome da dita liberdade de
expressao, as maiores atrocidades sao ditas e cometidas sem que haja o menor
controle sobre estas, acontecendo nos mais variados campos, inclusive no meio

jornalistico. Segundo Thomas Mann,

Por que estou contra a doce liberdade de imprensa? Porque sé
gera mediocridade. A lei que a limita é benéfica, pois uma
oposicdo que ndo tem limites torna-se insignificante. E a
limitacdo a obriga a ser engenhosa, e isso € uma vantagem
muito grande. Aquele que tem toda a razdo pode ser direto e

grosseiro. (MANN, 2000. p.299).
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A imprensa, assim como as demais midias e os demais defensores da liberdade
de expressédo, ndo quer ser impedida de dizer nada, no entanto, estes mesmos
também ndo querem ser responsaveis por nada dito. Um grave problema, que
passa do campo coletivo para o individual, tornando-se um querer unico e
egoista. O gque se deve ter em conta ndo é a supressao da liberdade, mas que
NOsSsos atos geram consequéncias e que devemos saber responder por eles.
Nossos veiculos de informacdo se tornaram mediocres transformando em
acontecimentos fatos da mais pura irrelevancia; as midias publicitarias nada
mais fazem do que aumentar a camada de superficialidade da populacdo. Com
isto, esta se criando seres superficiais formadores de uma sociedade cada vez
mais composta pela mediocridade. N&o existe mais a discussdo e o debate,

nada mais se aprofunda, nem mesmo as rela¢des interpessoais.

A superindividualizacdo refor¢ca um sujeito que, ao encontrar-se
agora numa condicdo mais flexivel, vive no ego a ilusdo de uma
acdo mais consciente e livre no mundo. Esse sujeito é fragil, e
aqui esta o seu paradoxo. Seu patologizar é imenso, é intenso, e
cresce na proporcdo do consumo, da autonomia e da liberdade:
depresséo, parandia, compulséo, baixa auto-estima,
competitividade extremada, panico, suicidio, soliddo, medo,
estresse, sintomas psicossomaticos,hiperatividade,
hiperconsumismo. Vulnerabilidade psicol6gica, desestabilizagdo
emocional (BARCELLOS, 2008, p. 7).

E ao falar destas relacdes que se entra na questdo do Orkut. Este é um
clubinho fechado onde pessoas se encontram para manifestar a sua voz, o seu
direito de falar, j& que acreditam, todas sem excecdo, que ‘querer é poder’, e nisto
vivem a querer num mundo que nada pode por elas. Porque este querer nada
representa para o mundo real, o mundo onde as coisas acontecem. No mundo real
querer ndo é poder. Somente os tolos e superficiais podem acreditar nisto. E como
acreditar numa ilusdo, num erro légico construido através de uma mentira, que é
divulgada a todo o momento, em toda parte. Faz parte do mundo contemporaneo
fazer-nos crer no impossivel, quando a grande questdo esta na possibilidade. O

“possivel” ainda € uma grande duvida que contrasta diretamente com o real. Faz
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parte do real como algo que pode vir a se realizar, ao mesmo tempo em que ainda
ndo se realizou e, portanto, ndo faz ainda parte da concretude necesséria a
realidade. O possivel faz parte da imaginacéo, do desejo, 0 que nos leva a querer.
O real é a manifestacéo do poder, € aonde se produz a acao.

O Orkut se prende ao impossivel, ja que acredita que basta querer para
que se possa fazer, e nisto acredita realizar quando na verdade nada esta se
realizando. E a manifestacdo do falso, conhecido na linguagem da Internet como
“fake”. E onde se constréi o simulacro que limita a visdo da verdade. N&o existe
verdadeiro no Orkut, somente o falso. Por mais verdadeiro e semelhante que seja o
perfil de alguém, ele ndo passa de uma construcao a partir do real que nédo é o real.
E a construcdo de um “eu virtual’, que se desliga da realidade ao entrar no
maravilhoso mundo do Orkut. Ali jA ndo se é mais 0 mesmo, mas sim um outro, que
participa de um estado diferente, e por maior que seja a semelhanca com o real,
jamais o serd. E onde se cria um paralelo com o sonho, e nisto a perda do
auténtico e principalmente de uma vida auténtica. Na sociedade contemporanea o
ato de sonhar esta cada vez mais corrompido por estar atrelado a publicidade,
como se esta fosse a grande detentora do poder de transformar um sonho em
realidade, bastando-nos para isso apenas querer, quando na verdade nada mais é
do que uma simulacao do real, uma ilusdo para melhor controlar as nossas agdes
no mundo. No Orkut as pessoas expdem-se umas as outras como mercadorias,
trabalhando a imagem que querem passar de si mesmas, igualmente como é feito
pela publicidade, jA que a imagem vendida em nada precisa ser condizente com a
realidade. Essa transferéncia do sonho para o real através da publicidade, somente

aumenta o vazio espiritual do homem através de um consumismo material.

by

Muitos ainda se agarram desesperadamente a ilusdo de que
pensam por si mesmos, determinam seus proprios destinos e
exercem, tanto individual como coletivamente, seu livre-arbitrio
(o grande mito subjacente a ideologia democratica); agarram-se
a ilusdo de que a propaganda age em interesse do consumidor;
e, talvez a maior auto-ilusdo de todas, a de que podem
facilmente discernir entre fantasia e realidade. (KEY, 1996, p.
27).
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O real é caracterizado por uma capacidade de acdo. Capacidade esta que
€ poder, e que sO é passivel de formacdo no mundo real. A manifestacdo do querer
no mundo real sé é possivel a partir do poder, do contrario, esta manifestacédo é
nula. Por mais bem intencionada que esteja uma pessoa ao entrar no mundo virtual
e com isto queira manifestar o seu querer, este nada representa no mundo real.
Que fiqgue bem claro a diferenca da manifestacdo do querer no mundo virtual para
esta manifestagcédo no mundo real. No mundo virtual o querer vem acompanhado de
uma suposta capacidade para realizar o impossivel, ou seja, o virtual esta atrelado
ao impossivel e a ilusdo que se faz deste para a realizacdo do querer. E um querer
que s6 se faz viavel num simulacro, sem qualquer capacidade real de agéo; esta é
uma capacidade totalmente iluséria. J& no mundo real, o querer vem de uma
possibilidade manifestada através de um desejo. A discussdo no mundo real sai do
impossivel (atrelada ao virtual), para o possivel que faz parte do real. “O real ocupa
todo o espaco e reclama para si toda a admiragcdo, enquanto o possivel, como
coisa ndo-realizada, € somente um esquema, uma suposi¢do, [no entanto], o
possivel existe, embora o seja somente como fato de nossa imaginacdo e desejo”
(MANN, 2000, p. 214). O “eu” sO pode querer depois que tiver poder, o que inverte
claramente o ditado popular para poder é querer. A vontade s6 pode se manifestar
depois que existe um poder para isto, do contrario este querer nada representa. A
crenca na liberdade de vontade € aquilo que mais contribui para o ocultamento do
poder.

A liberdade s6 existe porque antes existe um poder a controlando. O poder,
nos dird George Orwell (1973), ndo € um meio, um instrumento, ele é um fim em si
mesmo. Ao acreditarmos que somos livres para fazer o que quisermos, ausentamo-
nos do pensamento no poder, passamos a acreditar que tudo depende da nossa
vontade, e esquecemos que esta nao se realiza sem aquele. “A liberdade existe, a
vontade também existe, mas a liberdade de vontade ndo existe, porque a vontade
que se dirige a sua liberdade bate no vazio” (MANN, 1975, p. 47). No Orkut, assim
como em todas as estruturas de poder, a pessoa € livre para escolher se entra ou

nao, no entanto, uma vez la dentro toda a vontade passa a ser manipulada e as
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escolhas limitadas por uma vontade maior capaz de direcionar a acdo e, desta
forma, reprimir a liberdade pelo controle da vontade.

Assim acontece numa sociedade regida pelos valores burgueses, onde a
economia passa a subjugar o social e a maneira como este deve se portar. A
nocdo de individuo esta totalmente impregnada na sociedade ocidental, n&o
havendo mais espaco para o coletivo. Paradoxalmente, a no¢do de individuo vem
perdendo espagco ao ser transformado em massa pelo mesmo processo que
permite ao burgués se torna particular: a marca. Nisto, tanto a concepcédo de
massa como a de individuo sado burguesas. Referir-se ao outro como massa ou
como individuo nada mais € do que uma caracteristica lingulistica para a afirmacéo
dos valores burgueses. O burgués necessita que o outro seja igual para que ele
seja desigual, e a apropriacéo ilegitima do corpo do outro € um ponto chave para
isto. Esta apropriacédo ilegitima acontece através do capital, que, numa sociedade
de mercado, obriga 0 homem a tornar a sua for¢a de trabalho algo comercializavel,

e a competir irrefreavelmente com a maquina.

O problema da liberdade individual, tdo apaixonadamente
discutido na nossa geracdo, € apenas um aspecto deste
problema angustiante. Na verdade faz parte de uma
necessidade muito mais vasta e mais profunda — a necessidade
de uma resposta nova ao desafio total da méaquina. [...] Mas
embora a aventura de um meio ambiente progressivamente
artificial ndo possa, nao deixe de ser e, evidentemente, ndo deva
ser voluntariamente afastada, a tarefa de se adaptar a vida num
tal contexto aos requisitos da existéncia humana precisa de ser
resolvida se o homem quiser continuar a viver sobre a terra.
(POLANYI, 1977, p.8)

A maquina, problema antes na Revolucao Industrial, volta a ser problema na
Era Tecnoldgica, pois continua a ser um desafio para o homem sobreviver a
mudanc¢a que aquela impde a este. O mundo se encontra tdo impregnado pelo
tecnolégico que qualquer regresso se tornou impossivel, pois o homem esta de tal
maneira subordinado as necessidades da maquina, que ja ndo consegue viver sem
ela. Logo, ter o passado como meta é uma alternativa falha e anacrbnica. A
realidade se agrava se colocarmos ainda a forma¢ao de um mundo virtual que vem

englobando o real como algo que tenta progressivamente substitui-lo, ao invés de
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ser uma extensao deste. Um agravante certo para a liberdade individual, que passa
a ser subordinada a vontade da maquina.

Tal situacao torna cada vez mais rara a existéncia do homem forte, ou seja,
aguele que é capaz de prover-se ao mesmo tempo do querer e da acdo. A
sociedade foi, pois, dividida em seus afazeres, como a divisdo de tarefas do
sistema americano, sendo que o querer passou a fazer parte da maquina e a acao
do homem. Contradicdo ldgica, ja que, a maquina ao ser criada deveria satisfazer
os desejos do homem. Toda a acao, todo o querer, passou a girar em torno de um
fazer tecnologico, o género humano nao sobrevive mais sem a maquina. Tentemos
pensar num mundo sem carros, fogao, geladeira, avides, computadores, Internet, e
a economia toda pararia. Bastaria um dia apenas sem televisdo, radio, jornais e
qualquer meio de informacao, e 0 mundo deixaria de pensar. A maquina se tornou
uma estrutura de poder, ganhando a sua prépria liberdade e vontade, dependente
do homem, ndo para se manifestar, mas sim para controla-lo. Ndo é a maquina que
precisa do homem para existir, mas € o homem que ndo consegue mais viver sem
a maquina. A realidade tal como se apresenta se tornou de tal forma insuportavel
(irritante), que a criacdo de um mundo virtual se tornou necessario como fuga

(contra-irritante) e como substituto do real.
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